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3.20. Περιοδικά Ένθετα σε Εφημερίδες 
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- 58 - 

 

 

 

3.21. Ταξιδιωτικά Περιοδικά 
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3.22. Περιοδικά Λαίκής Ιατρικής  

 

 

3.23. Περιοδικά Σπαζοκεφαλιές 
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2.24. Περιοδικά Μοντελισμού  
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3.25. Περιοδικά Κυνηγίου & Ψαρέματος  
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3.26. Παραφυσικά Περιοδικά 
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4. Περιοδικά “ελίτ” 

4.1. Οικονομικά περιοδικά  
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4.2. Ασφαλιστικά περιοδικά 
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4.3. Περιοδικά Διακόσμησης & Αρχιτεκτονικής  
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4.4. Περιοδικά Γαστρονομίας 
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4.5. Περιοδικά για Ποτά  

   

 



- 70 - 

 

4.6. Στρατιωτικά Περιοδικά  
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4.7. Ιστορικά Περιοδικά 
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4.8. Περιοδικά Φωτογραφίας 

   

    

 

4.9. Πολιτικά Περιοδικά  
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2.10. Περιοδικά λόγου και λογοτεχνίας  
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4.11. Περιοδικά Κινηματογράφου  
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4.12. Φιλοσοφικά Περιοδικά 
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4.13. Περιοδικά για το “3
ο 
Φύλο” 

   

  

  

4.14. Περιοδικά Εκλαϊκευμένης Επιστήμης 
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4.15. Επιστημονικά Περιοδικά (Επιθεωρήσεις & Journals) 
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5. Συμπεραίνοντας 

Σε αυτή τη διαδικτυακού τύπου αναζήτηση περιοδικών καταγράφτηκαν 

συνολικά 488 τίτλοι τους, που καλύπτουν μια χρονική περίοδο εκατό περίπου χρόνων 

εκδοτικής παρουσίας Περιοδικού Τύπου στην Ελλάδα – σε κάποιες κατηγορίες 

περιοδικών, κυρίως γυναικείων και λογοτεχνικών, αυτή η αναδρομή γυρνά ακόμη πιο 

πίσω (18
ο
 αι.), αν και οι τίτλοι αυτοί, από τότε έως και τις αρχές του 20

ου
 αι., απ’ 

όπου προέρχεται το μεγαλύτερο μέρος της καταγραφής, δεν είναι πολλοί.  

Χωρίς να αποτελεί απογραφή, ο αριθμός των τίτλων αυτών είναι στατιστικά 

σημαντικός, τόσο που να επιτρέπει την εξαγωγή κάποιων πρώτων αξιόπιστων 

συμπερασμάτων ή διαπιστώσεων. Έτσι, μετά από μια διαδικασία κατάταξης, με 

κριτήριο το περιεχόμενό και, εντέλει, το κοινό στο οποίο απευθύνονταν ή και 

συνεχίζουν να απευθύνονται σήμερα τα περιοδικά (όσα έμεινα από αυτά), προέκυψαν 

40 διαφορετικές κατηγορίες περιοδικών, τα ποσοστά των οποίων φαίνονται στον 

Πίνακα 1.  

Προϊόντος του χρόνου, τα περισσότερα από αυτά τα περιοδικά, σήμερα, δεν 

υπάρχουν πια. Οι κοινωνικές, οικονομικές και τεχνολογικές αλλαγές (που για κάποιο 

διάστημα, άλλοτε μικρό και άλλοτε μεγάλο, στάθηκαν σύμμαχοι στην πορεία τους)  

τις περισσότερες φορές υπήρξαν εχθροί τους συνδράμοντας με ποικίλους τρόπους 

στον αφανισμό τους: κάποια περιοδικά ξεπεράστηκαν από τη ραγδαία εξέλιξη της 

ελληνικής κοινωνίας στον 20ο αι., κάποια χάθηκαν γιατί δεν άντεξαν τον έντονο 

ανταγωνισμό που αντιμετώπισαν, κάποια δεν είχαν εξ αρχής την απαραίτητη βάση 

κοινού για να επιβιώσουν – με την έννοια ότι απευθύνονταν σε αγορές “φωλιά” (nice 

markets), ενώ τέλος, ένας μεγάλος αριθμός από αυτά, που εκδόθηκαν από την  

μεταπολίτευση και μετά (1974), περίοδος που ταυτίζεται με την “έκρηξη” του 

περιοδικού ελληνικού περιοδικού τύπου, άρχισαν να φθίνουν από τα μέσα της 

δεκαετίας του ’90 και μετά, για να “παραδώσουν πνεύμα” εν όψει ψηφιακού 

μετασχηματισμού της επικοινωνίας και της κοινωνίας.  

Όπως φαίνεται στον Πίνακα 1, η αναλογία “λαϊκών” προς “ελίτ” περιοδικών 

είναι 62% προς 38%, δηλαδή 6 προς 4. Το μεγαλύτερο ποσοστό εκδόσεων έχει 

αγοραστικό κοινό τις γυναίκες: ποσοστό 12% μόνο του (επί του συνόλου των 

διαφόρων ειδών), 20% μαζί με άλλα γυναικεία (βλέπε γαλάζια σκίαση), και 20% 

μόνο του στην κατηγορία λαϊκά περιοδικά, δηλαδή το 1/3 της κατηγορίας, τα όποια 

όλα μαζί στην κατηγορία φτάνουν το 50. Αντίστοιχα στην κατηγορία των “ελίτ” 

περιοδικών κυριαρχούν τα περιοδικά λόγου και λογοτεχνίας και τα περιοδικά 

κινηματογράφου, το ποσοστό των οποίων φτάνει στο 15% περίπου αποτελώντας το 

40% όλης της κατηγορίας. Τα επιστημονικά περιοδικά έχουν επίσης μεγάλο ποσοστό 

αλλά αυτοχρηματοδοτούνται από την ίδια επιστημονική κοινότητα της χώρας.   
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 ΠΕΡΙΟΔΙΚΑ Αρθμ. 

Τίτλων 

% στο σύν. 

Τίτλων 

% ανά 

κατηγορ. 
3. Κατηγορία: Λαϊκά Περιοδικά (ανά είδος) 

3.1. Αθλητικά Περιοδικά   9 1,8% 2,9% 

3.2. Περιοδικά Προβλέψεων-Στοιχημάτων 11 2,2% 3,5% 

3.3. Περιοδικά Τεχνολογίας 7 1,4% 2,2% 

3.4. Οδηγοί Διασκέδασης   3 0,6% 1,0% 

3.5. Περιοδικά Αυτοκινήτων 8 1,6% 2,6% 

3.6. Περιοδικά Μοτοσυκλετών 6 1,2% 1,9% 

3.7. Εναλλακτικά Λαϊκά Περιοδικά 9 1,8% 2,9% 

3.8. Μουσικά Περιοδικά 24 4,8% 7,7% 

3.9. Περιοδικά Ραδιο-Τηλεοπτικού Προγράμματος 18 3,6% 5,8% 

3.10. Αντρικά Περιοδικά 14 2,8% 4,5% 

3.11. Ερωτικά Περιοδικά 8 1,6% 2,6% 

3.12. Γυναικεία Περιοδικά 60 11,9% 19,2% 

3.13. Περιοδικά Γάμου & Βάφτισης  12 2,4% 3,8% 

3.14. Περιοδικά για Νέες Μαμάδες 10 2,0% 3,2% 

3.15. Περιοδικά Κουτσομπολιού 9 1,8% 2,9% 

3.16. Περιοδικά Αστρολογίας 5 1,0% 1,6% 

3.17. Περιοδικά Οικιακής Ενασχόλησης 5 1,0% 1,6% 

3.18. Εφηβικά Περιοδικά 7 1,4% 2,2% 

3.19. Παιδικά Περιοδικά 14 2,8% 4,5% 

3.20. Περιοδικά Ένθετα σε Εφημερίδες 20 4,0% 6,4% 

3.21. Ταξιδιωτικά Περιοδικά 5 1,0% 1,6% 

3.22. Περιοδικά Λαίκής Ιατρικής 3 0,6% 1,0% 

3.23. Περιοδικά Σπαζοκεφαλιές 20 4,0% 6,4% 

3.24. Περιοδικά Μοντελισμού 6 1,2% 1,9% 

3.25. Περιοδικά Κυνηγίου & Ψαρέματος 11 2,2% 3,5% 

3.26. Παραφυσικά Περιοδικά 8 1,6% 2,6% 

    312 62,% 100% 

4. Κατηγορία: “Ελίτ” Περιοδικά 

4.1. Οικονομικά περιοδικά 11 2,2% 5,8% 

4.2. Ασφαλιστικά περιοδικά 9 1,8% 4,7% 

4.3. Περιοδικά Διακόσμησης & Αρχιτεκτονικής 9 1,8% 4,7% 

4.4. Περιοδικά Γαστρονομίας 8 1,6% 4,2% 

4.5. Περιοδικά για Ποτά 3 0,6% 1,6% 

4.6. Στρατιωτικά Περιοδικά 9 1,8% 4,7% 

4.7. Ιστορικά Περιοδικά 9 1,8% 4,7% 

4.8. Περιοδικά Φωτογραφίας 6 1,2% 3,1% 

4.9. Πολιτικά Περιοδικά 13 2,6% 6,8% 

4.10. Περιοδικά λόγου και λογοτεχνίας 40 8,0% 20,9% 

4.11. Περιοδικά Κινηματογράφου 33 6,6% 17,3% 

4.12. Φιλοσοφικά Περιοδικά 4 0,8% 2,1% 

4.13. Περιοδικά για το “3
ο 
Φυλο” 4 0,8% 2,1% 

4.14. Περιοδικά Εκλαϊκευμένης Επιστήμης 3 0,6% 1,6% 

4.15. Επιστημονικά Περιοδικά (Επιθεωρήσεις & Journals) 30 6,0% 15,7% 

  

  

191 38,% 100% 

503 100% 

 Πίνακας 1 
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Δεν είναι εύκολο χωρίς δεδομένα πωλήσεων να καταλήξει κανείς στον 

ελάχιστο αριθμό πωλούμενων φύλλων/τεμαχίων (δηλαδή τιράζ) που είναι απαραίτητο  

για τη βιωσιμότητα ενός περιοδικού. Ωστόσο, αν το δούμε αυτό σε επίπεδο 

κατηγορίας, το ποσοστό αυτό πρέπει να κινείται μεταξύ 3% και 6% - αν και η 

βιωσιμότητα ενός περιοδικού δεν εξαρτάται μόνο από τη ζήτηση της κατηγορίας, 

αλλά και από τον αριθμό των ανταγωνιστών που συμμετέχουν σε αυτήν. 

Εμπειρικά πάντως μιλώντας είναι γνωστό ότι Περιοδικός Τύπος πεθαίνει, όχι 

μόνο στην Ελλάδα αλλά και Διεθνώς. Κύρια αιτία αυτής της παρακμής είναι το 

διαδίκτυο.  

Οι ψηφιακές εκδοχές πολλών περιοδικών αποτελούν σήμερα έμπρακτη μορφή 

κατάργησης της έντυπης μορφής τους. Το κόστος αγοράς των έντυπων μέσων σε 

σύγκριση με το αντίστοιχο μηδενικό κόστος της διαδικτυακής ενημέρωσης, η 

δυνατότητα συμμετοχής (ή η ψευδαίσθηση συμμετοχής) που προσφέρει στον 

αναγνώστη, το πλεονέκτημα μηδενικής μετακίνησής του και την ευκολία πρόσβασης 

στην πληροφορίας, η περιληπτική αρθρογραφία του διαδικτύου, σε συνδυασμό με την 

κυριαρχία της εικόνας και τη αποστροφή στην ανάγνωση των νέων, διαμορφώνουν 

μια νέα συνθήκη σχέσης πομπού και αποδέκτη του μηνύματος, οι συνέπειες των 

οποίων μας είναι άγνωστες προς το παρόν. Το σίγουρο είναι πως αυτές τις νέες 

συνθήκες αλλάζουν τη σχέση ποιότητας δημοσιογραφίας και ποιότητας ανάγνωσης 

διαμορφώνοντας μια νέα κουλτούρα κοινωνικής συμμετοχής που αξίζει κανείς να 

μελετήσει.  

Η καθοδική πορεία του Περιοδικού (αλλά και του Πολιτικού) Τύπου 

επιβεβαιώνεται και από τη διαρκώς ογκούμενη μετακίνηση της διαφημιστικής 

δαπάνης από τα συμβατικά μέσα (τηλεόραση, ραδιόφωνο, εφημερίδες και περιοδικά) 

στις ψηφιακές πλατφόρμες. Επιπλέον, η πορεία όσμωσης των έντυπων μέσων – με τις 

εφημερίδες να “καταβροχθίζουν” περιοδικά και βιβλία για να επιβιώσουν ή και ο 

περιορισμός της έκδοσής άπαξ της εβδομάδος δεν φαίνεται να αποδίδει πολλά. Είναι 

προφανές ότι ο ψηφιακός μετασχηματισμός σηματοδοτεί και προδιαγράφει ζοφερό το  

μέλλον κάθε έντυπου μέσου.                 
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