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Το “P” Promotion-Προώθηση (1) 



Το “P” Promotion-Προώθηση (2) 

 επικοινωνιακό μίγμα 



Το “P” Promotion-Προώθηση (3) 

 επικοινωνιακοί στόχοι 



Το “P” Promotion-Προώθηση (4) 

 προδιάθεση για τη μάρκα προϊόντος (brand attitude)  



Το “P” Promotion-Προώθηση (5) 

 στάδια μιας αποτελεσματικής επικοινωνίας 



Το “P” Promotion-Προώθηση (6) 
παράγοντες μιας μη αποτελεσματικής διαφημιστικής στρατηγικής 



Το “P” Promotion-Προώθηση (7) 

 εναλλακτικοί σκοποί μιας διαφήμισης 



Το “P” Promotion-Προώθηση 
πρακτικές προώθησης: σχεδιασμένες και μη 
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