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Μίγμα Μάρκετινγκ: ο παράγοντας Διανομή (Place) 

Δρ. Α. Κουμπαρέλης  



Το “P” Place – Διανομή (1)  
(πρόσβαση πελάτη στο προϊόν) 



Το “P” Place – Διανομή (2)  
δίκτυα διανομής 



Το “P” Place – Διανομή (4)  
τόποι πρόσβασης του καταναλωτή στο προϊόν1  



Το “P” Place – Διανομή (5)  
τόποι πρόσβασης του καταναλωτή στο προϊόν2  



Το “P” Place – Διανομή (6)  
επίπεδα διανομής 



Το “P” Place – Διανομή (7)  
αντιπρόσωποι, χονδρέμποροι, έμποροι και ο ρόλος τους 



Το “P” Place – Διανομή (3)  
προσδιοριστικοί παράγοντες ενός δικτύου διανομής 
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