
ΙΟΝΙΟ ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙΟ  

Τμήμα Ψηφιακών Μέσων & Επικοινωνίας  

 

 

Σημειώσεις για το μάθημα  

Αρχές Μάρκετινγκ   

Διάλεξη 4η  

 

Μίγμα Μάρκετινγκ: ο παράγοντας Τιμή (Price) 

Δρ. Α. Κουμπαρέλης  



Το “P” Price-Τιμή (1) 



Το “P” Price-Τιμή (3) 
περιβάλλον της πολιτικής τιμολόγησης προϊόντος 



Το “P” Price-Τιμή (4) 
κύριοι παράγοντες της πολιτικής τιμολόγησης προϊόντος 



Το “P” Price-Τιμή (5) 
παράγοντες που επηρεάζουν την τιμή ενός προϊόντος 



Το “P” Price-Τιμή (6) 
παράγοντες που επηρεάζουν το Κόστος Παραγωγής ενός προϊόντος 



Το “P” Price-Τιμή (7) 
παράγοντες που επηρεάζουν το Κόστος Παραγωγής ενός προϊόντος 



Το “P” Price-Τιμή (8) 
τιμολόγησης προϊόντος με βάση τις δαπάνες 



Το “P” Price-Τιμή (9) 
άλλοι τρόποι τιμολόγησης ενός προϊόντος 



Το “P” Price-Τιμή (10) 
δύο κλασικές στρατηγικές τιμολόγησης ενός προϊόντος 



Ζήτηση προϊόντος & Τιμή προϊόντος (1)  
η έννοια της Ελαστικότητας  

 



Ζήτηση προϊόντος & Τιμή προϊόντος (2) 
 Ελαστική Ζήτηση  

 



Ζήτηση προϊόντος & Τιμή προϊόντος (3) 
 Ανελαστική Ζήτηση  

 



Ζήτηση προϊόντος & Τιμή προϊόντος (4) 
Ζήτηση Μοναδιαίας Ελαστικότητας  

 



Ζήτηση προϊόντος & Τιμή προϊόντος (5) 
 Ελαστικότητα και Μειώσεις της Τιμής 
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