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Η διαφθμιςτικι εικόνα μζςα ςτον χρόνο (β)



Μια ιδιαίτερθ ςτρατθγικι διαφιμςθσ – Oliviero Toscani/ Benetton

από τθν δεκαετία του 1980 ζωσ το 2025

Οπτικζσ ‘προκλιςεισ’ για αφξθςθ πωλιςεων τθσ εταιρείασ



1985

United Colors of Benetton



1989



1991

United Colors of Benetton



1991



1991

United Colors of Benetton



1996

United Colors of Benetton



Ετοιμοκάνατοσ με AIDS, 1992 (φωτογραφία Theresa Frare)

Benetton, ειςαγωγι ςειράσ ‘προκλιςεων’



Benetton, ‘προκλιςεισ’

Εμπρθςμόσ αυτοκινιτου, ΢ικελία 1992 (φωτογραφία του Gian LuigiBellini)



Πόλεμοσ τθσ Γιουγκοςλαβίασ, 1994 (τα ροφχα ανικαν ςτον Marinko Gagro, νεκρό 
εικοςάχρονο Κροάτθ ςτρατιϊτθ) 

Benetton, ‘προκλιςεισ’



1998

Σζλοσ 20ου αιϊνα – Benetton, Enemies



Unhate, 2010’s (Berlusconi/ Merkel)

Αρχζσ 21ου αιϊνα – Benetton, Unhate



Unhate, 2010’s (Πάπασ Benedetto XVI/ Ιμάμ Ahmed el-Tayeb)



Unhate, 2010’s (Hu Jintao/ Obama)



Oliviero Toscani/ Benetton, 

Διαφιμιςθ μζςα από τθν ‘εικονοποποίθςθ’ παραςτάςεων







1992 (φωτογραφία του Franco Zecchi, 1982)



1996

1996



2018



Oliviero Toscani/ Benetton, 
δεκαετία 1990 

Ζνα όριο προσ μθ υπζρβαςθ: θ αναίρεςθ τθσ εικονικισ πραγματικότθτασ

1990, Death Row – ζνα λάκοσ ςτρατθγικισ









Oliviero Toscani/ Benetton, Death RowToscani tried to use his images to voice his 
abhorrence of the death penalty and to raise 
concerns about miscarriages of justice. The 
reaction and consequent campaign by those 
in support of execution, which included one 
family whose son had been murdered, was to 
lose Benetton a contract with Sears 
department store for 100 Benetton stores. On 
this occasion, when ambiguity was removed 
and when Toscani tried to attack the 
conservative ideologies of America, Benetton 
lost revenue and enormous potential 
revenue. The experience highlights 
beautifully the limitations of advertising and 
its inevitable ideological position of upholding 
hegemonic ideas and ideals. Issues can be 
used to enhance and decorate the spectacle 
but cannot be seriously discussed. The key 
interest of advertising is profit. As Luciano 
Benetton articulated after the incident: 
“Campaining is not my subject, I am an 
entrepreneur”. A.Ramamurti (2008), Benetton, Toscani and the Limits of Advertising



Οι προθγοφμενεσ από τθν «Death Row» 
διαφθμιςτικζσ ςειρζσ τθσ Benetton 
ςτόχευςαν (και πζτυχαν) ςτθν ςφςταςθ μθ 
ρεαλιςτικϊν περιβαλλόντων, των οποίων 
βαςικι λειτουργία υπιρξε, τελικά, θ 
ςφνδεςθ του λογότυποφ τθσ με 
διαφορετικζσ εκφάνςεισ ‘εικονικοφ 
υπερρεαλιςμοφ’. Όταν θ αναφορά τθσ 
διαφθμιςτικισ ςειράσ εντοπίηεται ςε μια 
επϊδυνθ, υπαρκτι πλευρά τθσ αμερικανικισ 
κοινωνίασ, αυτοαναιρείται θ διάςταςθ 
εικονικότθτασ των διαφθμιςτικϊν ςθμάτων, 
πράγμα που όμωσ αποτελεί το κφριο 
λειτουργικό χαρακτθριςτικό του ςυνολικοφ 
εγχειριματοσ: ξαφνικά οι εικόνεσ παφουν να 
ανάγουν ςε εικονικι πραγματικότθτα, 
μετατρεπόμενεσ εδϊ ςε κακαρζσ εικόνεσ 
τεκμθρίωςθσ, προκαλϊντασ άμεςα τθν 
αποτυχία του διαφθμιςτικοφ μθνφματοσ.

Oliviero Toscani/ Benetton, Death Row



διαφθμιςτικι φωτογραφία ςτισ μζρεσ μασ



Sharna Osborne, Photographer/Filmmaker, 04/2022

21οσ αιϊνασ, αλλαγι δεδομζνων δεκαετιϊν



https://www.youtube.com/watch?v=frF_gbjjrs4&t=6s

Sharna Osborne, Lo-fi Brilliance

https://www.youtube.com/watch?v=frF_gbjjrs4&t=6s


BIMBA Y LOLA, κατάλογοσ γυναικείων τςαντϊν 2026



https://www.youtube.com/watch?v=RiDXzoNoWDM&t=14s

Sharna Osborne, Bimba y Lola (Vogue Italia)

https://www.youtube.com/watch?v=1gufJaZv6BM

https://www.youtube.com/watch?v=RiDXzoNoWDM&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=1gufJaZv6BM


2014, Tyrone Lebon – Reely and Truly – φωτογραφία χωρίσ οποιοδιποτε Glamour

The London-born photographer and filmmaker has built a reputation in the fashion industry for 
his candid, sun-soaked photography. In fact, he is the only person to be commissioned by Phoe-
be Philo to shoot a Céline campaign (Resort 2015) other than Juergen Teller. Lebon’s evocative 
portraits often focus on perceived imperfections, ruminating on the question of what beauty is.



Από τισ αρχζσ του 21ου αιϊνα – μια νζα διάκεςθ διαφιμιςθσ 

Tyrone Lebon, Nothing is Beautiful, i-D Magazine, χειμϊνασ 2014



Tyrone Lebon, Nothing is Beautiful, i-D Magazine, χειμϊνασ 2014



Tyrone Lebon, Nothing is Beautiful, i-D Magazine, χειμϊνασ 2014



Tyrone Lebon, Nothing is Beautiful, i-D Magazine, χειμϊνασ 2014



Tyrone Lebon, Nothing is Beautiful, i-D Magazine, χειμϊνασ 2014



Tyrone Lebon, Nothing is Beautiful, i-D Magazine, χειμϊνασ 2014



Juergen Teller, Red Kate, Λονδίνο 1998

Από τισ αρχζσ του 21ου αιϊνα – μια νζα αντίλθψθ του κόςμου
Από τισ αρχζσ του 21ου αιϊνα – μια νζα διάκεςθ διαφιμιςθσ 



Juergen Teller, Teenager, Suffolk 2010



Juergen Teller, Kate Moss, Gloucestershire 2010



Juergen Teller, 
Céline 2020



Juergen Teller, 
The Nipple, 
Photobook,

2020



Juergen Teller, BoF Voices 2019 

https://www.youtube.com/watch?v=_gdFwKiKf_8

https://www.youtube.com/watch?v=_gdFwKiKf_8

