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Λόγοι ηλεκτρονικής δηµοσίευσης περιοδικών

Λόγοι ηλεκτρονικής δηµοσίευσης περιοδικών

Τα ηλεκτρονικά περιοδικά εκδίδονται τακτικά και υπάρχει ανάγκη

συνεχούς, τακτικής, και γρήγορης ϱοής διάθεσης πληροφορίας.

Το αναγνωστικό κοινό προσδοκά ολοένα και περισσότερο την

ηλεκτρονική διάθεση της πληροφορίας που επιθυµεί.

Στην απόφαση ενός οργανισµού να προβεί σε ηλεκτρονική δηµοσίευση

του υλικού που διαθέτει, ϐαρύνουν οι εξής παράγοντες :

Ποιοί είναι οι λόγοι υλοποίησης ενός έργου ηλεκτρονικής

δηµοσίευσης στον ϕορέα;

Ποιοι είναι οι αντικειµενικοί στόχοι;

Τι είδους πληροφορία ϑα διατίθεται;

Σε ποιον πρέπει να είναι διαθέσιµη αυτή η πληροφορία;
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Πλεονεκτήµατα

Πλεονεκτήµατα

Τα πλεονεκτήµατα της ηλεκτρονικής δηµοσίευσης είναι αρκετά.

Συνήθως αφορούν στα εξής :

προσέγγιση αναγνωστών παντού (παγκοσµίως)

ταχύτητα δηµοσίευσης

επιπλέον δυνατότητες

µειωµένα κόστη δηµοσίευσης

νέες ευκαιρίες δηµοσίευσης

Ωστόσο, κατά την ηλεκτορνική δηµοσίευση υπάρχουν και

µειονεκτήµατα. Εγείρονται ορισµένες προκλήσεις που πρέπει να

αντιµετωπιστούν και χρειάζονται αλλαγές στο τρέχον µοντέλο (έντυπης)

δηµοσίευσης.
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Πλεονεκτήµατα

Επικοινωνία µε µεγαλύτερο κοινό αναγνωστών

Χάρη στο διαδίκτυο και την ευρεία διάχυσή του παγκοσµίως, ένα

ηλεκτρονικό περιοδικό το οποίο διατίθεται on-line µπορεί να ϕτάσει σ΄

ένα αναγνωστικό κοινό πολύ µακρύτερα από τον τόπο εγκατάστασης

του εκδότη.

∆εν υπάρχουν περιορισµοί πρόσβασης λόγω τοποθεσίας ούτε και

χρονικοί περιορισµοί (π.χ. ωράριο λειτουργίας)
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Πλεονεκτήµατα

Ταχύτητα δηµοσίευσης

΄Ενα ηλεκτρονικό περιοδικό µπορεί να δηµοσιευθεί αµέσως µόλις έχει

ολοκληρωθεί η σύνταξη και επιµέλεια του περιεχοµένου. ∆εν

χρειάζεται να περιµένει κανείς την διαδικασία εκτύπωσης και

µεταφοράς αντιτύπων προς τα τοπικά σηµεία διάθεσης.

Ο µικρός χρόνος αναµονής είναι πολύ σηµαντικός για δηµοσιεύµατα

σε ϑεµατικές περιοχές που εξελίσσονται πολύ γρήγορα. Είναι επίσης

σηµαντικός για τα επιστηµονικά περιοδικά όπου δηµοσιεύονται

αποτελέσµατα έρευνας.
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Πλεονεκτήµατα

Επιπλέον δυνατότητες

Χάρη στην ηλεκτρονική δηµοσίευση, οι χρήστες µπορούν εύκολα να

αναζητήσουν πληροφορία εντός µιας σειράς ενός ηλεκτρονικού

περιοδικού ή και µεταξύ πολλών διαφορετικών σειρών ή ηλεκτρονικών

περιοδικών.

Μια επιπλέον δυνατότητα είναι αυτή της διασύνδεσης διαφορετικών
τµηµάτων πληροφοριών (είτε εντός του εγγράφου είτε ακόµη και προς άλλα

έγγραφα ή περιοδικά).

Μπορούµε ακόµη να συµπεριλάβουµε επιπλέον υλικό το οποίο ϑα ήταν

ακριβό ή δεν ϑα ήταν δυνατόν σε µια έντυπη έκδοση (π.χ. πολλές έγχρωµες

εικόνες ή δεκάδες σελίδες δεδοµένων απ΄ τα οποία προήλθαν τα

αποτελέσµατα της έρευνας που δηµοσιεύεται ή ηχογραφήσεις/videos).

Για τον εκδότη είναι σηµαντική η δυνατότητα που δίνεται για την

παρακολούθηση της χρήσης του περιεχοµένου (π.χ. number of readers,

locations, downloads, etc.
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Πλεονεκτήµατα

Μειωµένα κόστη δηµοσίευσης

Το κόστος δηµοσίευσης γίνεται µικρότερο καθώς δεν χρειάζεται να

εκτυπωθεί και να µεταφερθεί το υλικό. ΄Ετσι, µπορούν να

δηµιουργούνται πολύ περισσότερα αντίτυπα ώστε να εξυπηρετούν ένα

πολύ µεγαλύτερο αναγνωστικό κοινό.

Φυσικά παραµένουν κόστη δηµοσίευσης, αλλά έχει πλέον µειωθεί

δραστικά το κόστος έναντι της έντυπης δηµοσίευσης.
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Πλεονεκτήµατα

Νέες ευκαιρίες δηµοσίευσης

Η Η∆ παρέχει νέες δυνατότητες και ευκαιρίες δηµοσίευσης έναντι της

έντυπης και αυτό είναι πολύ σηµαντικό για ορισµένα περιοδικά τα οποία

παλεύουν να επιβιώσουν, υιοθετώντας αποδοτικότερες πρακτικές

διαχείρισης. Για παράδειγµα :

∆ίνεται η δυνατότητα συχνής δηµοσίευσης και λιγότερο συχνής

εκτύπωσης (π.χ. µηνιαία έκδοση αλλά ετήσια εκτύπωση).

∆ηµοσιέυση κατ΄ άρθρο : µόλις ένα άρθρο είναι διαθέσιµο, το

περιοδικό µπορεί να προβεί σε δηµοσίευση (όπως τα Single Plays

των δισκογραφικών εταιρειών), χωρίς να χρειάζεται να

συγκεντρωθεί ικανός αριθµός άρθρων για δηµοσίευση.

∆ιαχωρισµός υλικού που δηµοσιεύεται ηλεκτρονικά έναντι του

υλικού που δηµοσιεύεται εντύπως. Η έντυπη έκδοση µπορεί να

είναι µικρότερης έκτασης.
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Λόγοι ηλεκτρονικής δηµοσίευσης περιοδικών

Πλεονεκτήµατα

Παραδείγµατα : από τα έντυπα περιοδικά...
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Παραδείγµατα : στα ηλεκτρονικά περιοδικά...
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Μειονεκτήµατα

Μειονεκτήµατα δηµοσίευσης στον παγκόσµιο ιστό

Η παρουσία ενός ηλεκτρονικού περιοδικού στον χώρο της παγκόσµιας

ηλεκτρονικής δηµοσίευσης, µοιάζει µε σταγόνα στον ωκεανό.

Χρειάζοντα δράσεις δηµοσιότητας, ευρετηρίασης, κ.α. για να µην

χαθεί στην αφάνεια το περιεχόµενο του ηλεκτρονικού περιοδικού.

Πρέπει όµως να λαµβάνεται προσοχή, ώστε να µην ϑυσιάζεται η

ποιότητα δηµοσίευσης έναντι της επιθυµητής ταχύτητας δηµοσίευσης.
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Μειονεκτήµατα

Μειονεκτήµατα δηµοσίευσης ηλεκτρονικού υλικού

΄Οταν ο δηµιουργός συµπεριλαµβάνει επιπλέον ή ιδιαίτερο υλικό στη

δηµοσίευσή του, (π.χ. σχέδια, ηχογραφήσεις, videos, κ.α.) ϑα πρέπει ο

εκδότης (ή οποιος άλλος εκτελεί την επιµέλεια) να διαθέτει την

κατάλληλη υποδοµή για να ελέγξει ή και να διορθώσει το υλικό αυτό.

Γενικά, υπάρχουν χαρακτηριστικά τα οποία εκτιµώνται περισσότερο

έναντι άλλων από το αναγνωστικό κοινό, γι΄ αυτό και πρέπει να δίνεται

προσοχή στην επιλογή εκείνων που τελικώς υιοθετούνται κατά την Η∆.
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Μειονεκτήµατα

Σχετικά µε το κόστος δηµοσίευσης

Το κόστος δηµοσίευσης ενός ηλεκτρονικού περιοδικού µειώνεται αλλά

δεν µηδενίζεται. Εξακολουθούν να απαιτούνται δαπάνες για την

λειτουργία του νέου µοντέλου δηµοσίευσης, όπως :

µετάβαση στα νέα εργαλεία δηµοσίευσης (προµήθεια, και

εκπαίδευση)

προµήθεια, λειτουργία και συντήρηση των servers διάθεσης του

υλικού

πρόσληψη επιπλέον εξειδικευµένου προσωπικού, υψηλής

κατάρτισης, κ.α.

Στις περιπτώσεις που συντηρείται και η έντυπη δηµοσίευση παράλληλα

µε την ηλεκτρονική , το κόστος δηµοσίευσης αυξάνεται !
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Προκλήσεις

Προκλήσεις

Η Η∆ παρέχει νέες ευκαιρίες και επιπλέον δυνατότητες, ωστόσο

εγείρει και νέες προκλήσεις οι οποίες πρέπει να αντιµετωπισθούν. Για

παράδειγµα :

Υπάρχει ανάγκη διαρκούς διάθεσης και αρχειακής αποθήκευσης:

Κάθε ϕορέας που χειρίζεται ηλεκτρονικό υλικό πληροφόρησης, πρέπει

να µεριµνά ώστε αυτό να παραµένει διαθέσιµο για µεγάλο χρονικό

διάστηµα καθώς και να διατηρείται διαθέσιµο, ακόµη κι όταν οι

τεχνολογικές εξελίξεις αλλάζουν την απαιτούµενη υποδοµή.
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Προκλήσεις

Προκλήσεις

Παραποµπές και τελική έκδοση:

Η Η∆ δηµιουργεί ηλεκτρονικά τεκµήρια των οποίων ορισµένες ιδιότητες

δεν είναι πλέον σταθερές (π.χ. ονοµασία, τοποθεσία, ηµεροµηνία

έκδοσης, κ.α.) µε αποτέλεσµα να υπάρχει πρόβληµα στην δηµιουργία

παραποµπών προς αυτά.

Επίσης, συχνά δεν υπάρχει µια τελική έκδοση. ΄Ενα τεκµήριο µπορεί να

διατίθεται ως preliminary version, on-line version, updated version, ...
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Προκλήσεις

Υποστήριξη διαρκούς διάθεσης και αρχειοθέτησης

Υποστήριξη διαρκούς διάθεσης και αρχειοθέτησης
Φορείς διάθεσης του υλικού όπως οι ϐιβλιοθήκες, συχνά δεν διατηρούν

υπό την κατοχή τους τα ηλεκτρονικά δηµοσιεύµατα, παρά τα µισθώνουν

από τους εκδοτικούς οίκους. ΄Ετσι, τυχόν διακοπή της συνδροµής,

οδηγεί και σε άµεση απώλεια του περιεχοµένου (πράγµα που δεν

ισχύει µε τις έντυπες συλλογές ϐιβλιοθηκών οι οποίες είναι ήδη

αγορασµένες από τους εκδότες).

Ορισµένοι εκδότες συνάπτουν συµφωνίες κατά τις οποίες η πρόσβαση

σε υλικό που έχει αποκτηθεί µε συνδροµή, ϑα εξακολουθεί να

διατηρείται, ακόµη κι αν η συνδροµή διακοπεί. Ωστόσο, αυτό

προϋποθέτει την τήρηση ενός Μητρώου συνδροµών (διαχειριστικό

κόστος).
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Προκλήσεις

Επιπλέον, οι τεχνολογικές εξελίξεις συµβαίνουν µε ταχύτατο ϱυθµό και

έτσι εξοπλισµός και λογισµικό που χρησιµοποιούνταν στο παρελθόν για

την προσπέλαση ηλεκτρονικού περιεχοµένου, συχνά απαξιώνεται και

εγκαταλείπεται ή δεν υποστηρίζεται πλέον.

Για να διατηρείται η διάθεση του υλικού για µεγάλο χρονικό διάστηµα,

πρέπει να λαµβάνεται µέριµνα ώστε να δηµιουργούνται αντίγραφα

ασφαλείας (για µακρά αποθήκευση) και να γίνεται ¨µετανάνστευση¨

του υλικού (όποτε απαιτείται) σε νέες υποδοµές.
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Προκλήσεις

Παραποµπές και τελική έκδοση

Αναφορικά µε τις προκλήσεις της δηµιουργίας παραποµπών και τελικής

έκδοσης :

Πώς δίνουµε παραποµπή σ΄ ένα ηλεκτρονικό τεκµήριο;

Μελλοντικά, η τοποθεσία του και η ονοµασία του µπορεί να

διαφοροποιηθούν.

Ποια ϑεωρείται ως ηµεροµηνία δηµοσίευσης ενός ηλεκτρονικού

άρθρου; Η ηµεροµηνία on-line διάθεσής του ή ηµεροµηνία

εκτύπωσής του σε έντυπο µέσο;
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Προκλήσεις

Σχετικά µε τις παραποµπές

Digital Object Identifier - DOI

Για την ταυτοποίηση ενός ηλεκτρονικού δηµοσιεύµατος προτάθηκε και

υιοθετείται ευρέως η χρήση του κωδικού DOI.

Ο κωδικός DOI είναι ένας µοναδικός αναγνωριστικός κωδικός ανά

ηλεκτρονικό δηµοσίευµα (ανάλογος του ISBN των έντυπων ϐιβλίων και

διατηρείται σταθερός, σε αντίθεση µε το URL το οποίο µπορεί

µελλοντικά να διαφοροποιηθεί.

Για την απόκτηση ενός αριθµού DOI υπάρχει χρέωση.
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Θέµατα υποδοµών διάθεσης

Υποδοµές ϕιλοξενίας ηλεκτρονικών δηµοσιευµάτων

Για την online διάθεση των ηλεκτρονικών δηµοσιευµάτων, πρέπει αυτά

να ¨αναρτηθούν¨ σ΄ έναν server ο οποίος ϑα τα διαθέτει, ανά πάσα

χρονική στιγµή, σε όποιον επιθυµεί (και έχει το δικαίωµα) προσπέλασης

του περιεχοµένου τους.

Ο διακοµιστής (server) µπορεί να ανήκει στον δηµιουργό ή σε κάποιον

άλλο ϕορέα διάθεσης υλικού πληροφόρησης.

Η χρήση ενός δικού µας server παρέχει µεγαλύτερη ευελιξία

διαµόρφωσης της λειτουργίας του. Απ΄ την άλλη, µας επιβαρύνει µε τον

ϕόρτο διαχείρισής του (διαρκής λειτουργία, συντήρηση, τεχνική

εξειδίκευση, κόστη λειτουργίας/αναβαθµίσεων, κ.α.)
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Θέµατα υποδοµών διάθεσης

Επιλογή διάθεσης των ηλεκτρονικών περιοδικών µέσω ενός
εµπορικού συστήµατος φιλοξενίας (commercial hosting)
Η εναλλακτική λύση της εµπορικής διάθεσης των ηλεκτρονικών

περιοδικών εξασφαλίζει ορισµένα πλεονεκτήµατα :

αξιοποίηση εξειδικευµένου προσωπικού το οποίο ασχολείται

ακριβώς µε το αντικείµενο αυτό

αξιοποίηση σύγχρονου εξοπλισµού και 99.9% uptime (per year)

Καλύτερη ανάδειξη του ηλ. περιοδικού, µεταξύ των πάρα πολλών

που υπάρχουν

παροχή επιπλέον υπηρεσιών προστιθέµενης αξίας (π.χ.

µετατροπή µορφοτύπων αρχείων, διάθεση µεταδεδοµένων,

δηµιουργία ευρετηρίων και περιλήψεων, κ.α.)
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Θέµατα υποδοµών διάθεσης

Πολλαπλή φιλοξενία
΄Ενα ηλεκτρονικό περιοδικό µπορεί να ϕιλοξενείται σε περισσότερους

από έναν διακοµιστές. Η διάθεση του πλήρους κειµένου µέσω

πολλαπλών servers είναι ασυνήθιστη (µάλλον και περιττή).

Ωστόσο, η κεντρική ιστοσελίδα του ηλ. περιοδικού, µπορεί να

ϕιλοξενείται σε διάφορους διακοµιστές (visibility boost) και από εκεί να

γίνεται ανακατεύθυνση προς τον διακοµιστή που ϕιλοξενεί το πλήρες

κείµενο των δηµοσιευµάτων.
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Αλλαγές σε υφιστάµενες διαδικασίες

Η Η∆ επιφέρει αλλαγές σε όλες τις ϕάσεις δηµοσίευσης και κανείς

πρέπει να είναι διατεθιµένος (και ικανός) να προβεί σ΄ αυτές τις

αλλαγές. ΄Ετσι, αλλάζουν διαδικασίες κατά :

την υποβολή και αξιολόγηση (editorial)

την παραγωγή τελικής µορφής και ηλεκτρονική δηµοσίευση

(production & publication)

την εµπορική προώθηση (marketing)

τις πωλήσεις (sales)

τις συνδροµές και υποστήριξη πελατών (subscrition/customer

service)
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Υποβολή & αξιολόγηση

Η διαδικασία υποβολής, αξιολόγησης, διόρθωσης/τροποποίησης,

αποδοχής/οριστικοποίησης των κειµένων ενός ηλεκτρονικού

περιοδικού είναι εξίσου σηµαντική µε αυτή των έντυπων.

Πλέον, έχουν δηµιουργηθεί λογισµικά (πλατφόρµες) που υποστηρίζουν

όλα τα ϐήµατα αυτής της ϕάσης (από την υποβολή µέχρι την

οριστικοποίηση).

Πλεονεκτήµατα της χρήσης τους είναι τα εξής :

∆εν υπάρχουν καθυστερήσεις κατά την υποβολή των άρθρων

(γίνεται άµεσα)

Η πλατφόρµα υποβοηθά την ϱοή της διαδικασίας, π.χ.

αποστέλλοντας εµαιλ στον επόµενο εµπλεκόµενο που

αναλαµβάνει τη συνέχιση της διαδικασίας
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∆ηµιουργούνται καταγραφές και αρχεία τα οποία µπορούν να

ϐοηθήσουν και να ενηµερώσουν τους εµπλεκοµένους για την

πορεία της αξιολόγησης ενός άρθρου προς δηµοσίευση.

Επιπλέον, συχνά οι πλατφόρµες τηρούν Βάσεις ∆εδοµένων µε

στοιχεία αξιολογητών οι οποίοι µπορούν να προσκληθούν. Τηρούν

ακόµη και πλήρη κείµενα ή παραποµπές προς σχετικό υλικό που

µπορεί να υποβοηθήσει.

΄Ολο το υλικό είναι αναρτηµένο στην πλατφόρµα και διατίθεται

online σε όποιον το χρειάζεται, ακόµη κι όταν δεν ϐρίσκεται στον

χώρο του γραφείου
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Υπάρχουν ωστόσο και µειονεκτήµατα σ΄ αυτή την ϕάση ηλεκτρονικής

δηµοσίευσης.

Καθώς όλη η ϱοή γίνεται ψηφιακή, ϑα πρέπει όλοι οι εµπλεκόµενοι

να µπορούν να λειτουργήσουν στο νέο περιβάλλον εργασίας

Ο χρόνος που κυρίως εξοικονοµείται είναι µόνον αυτός της

µεταφοράς του αποτελέσµατος εργασίας από το κάθε µέλος

προς το επόµενο.

Χρειάζεται εκπαίδευση και κατάρτιση του εµπλεκόµενου

προσωπικού στην χρήση του νέου λογισµικού διαχείρισης

Καθώς η εργασία µπορεί να γίνει και αποµεµακρυσµένα (εκτός

των εγκαταστάσεων του εκδοτικού οίκου), ϑα πρέπει οι

εµπλεκόµενοι να έχουν διαθέσιµο κατάλληλο εξοπλισµό

Μια πλατφόρµα διαχείρισης είναι αποδοτική όταν αξιοποείται

πλήρως. ΄Εαν κανείς συνεχίσει να λειτουργεί παράλληλα µε τον

προηγούµενο τρόπο, τότε ο ϕόρτος εργασίας αυξάνεται

(ορισµένα πράγµατα γίνονται δύο ϕορές).
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Θέµατα πνευµατικής ιδιοκτησίας
Είναι σηµαντικό, όταν εκχωρούνται δικαιώµατα πνευµατικής ιδιοκτησίας

(Copyright) να διασφαλίζονται ταυτόχρονα και τα αντίστοιχα δικαιώµατα

ηλεκτρονικής χρήσης (electronic rights).

Επίσης, όταν σ΄ ένα δηµοσίευµα συµπεριλαµβάνεται υλικό από άλλους

δηµιουργούς (π.χ. ϕωτογραφίες) πρέπει πάντα να λαµβάνεται το

δικαίωµα χρήσης αυτών.
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Αλλαγές κατά την ϕάση παραγωγής

Τα άρθρα προς κρίση (review) και δηµοσίευση πρέπει να

υποβάλλονται σε ηλεκτρονική µορφή, και όλη η διαδικασία εφ΄

εξής να γίνεται επί των ηλεκτρονικών αρχείων.

Το τελικό αποτέλεσµα είτε ηλεκτρονικό είτε και έντυπο πρέπει να

προέρχεται από 1 ηλεκτρονικό αρχείο (το τελικό)

Τα άρθρα ϑα πρέπει να καταλήξουν σε µια µορφή κατάλληλη για

online δηµοσίευση αλλά και έντυπη (όταν αυτό απαιτείται).

Συνήθως επιλέγεται ο µορφότυπος PDF. Ανάλογα µε τις

απαιτήσεις, ενδέχεται να πρέπει το περιεχόµενο (ή µέρος αυτού)

να διατίθεται και σε άλλους µορφότυπους (π.χ. HTML, XML)

Η δηµιουργία των ηλεκτρονικών αρχείων για την παραγωγή

εντύπων και Η∆ προϋποθέτει την ύπαρξη κατάλληλου λογισµικού

και καταρτισµένου προσωπικού
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Αλλαγές κατά την ϕάση παραγωγής

Η δηµιουργία των ηλεκτρονικών αρχείων για την παραγωγή

εντύπων και Η∆ προϋποθέτει την ύπαρξη κατάλληλου λογισµικού

και καταρτισµένου προσωπικού

Στοιχεία όπως εικόνες/γραφήµατα κ.α. ϑα πρέπει να παρέχονται

από τον δηµιουργό σε ηλεκτρονική µορφή (ξεχωριστά και όχι

ενσωµατωµένες στο πλήρες κείµενο) προκειµένου να µπορούν

να ενσωµατωθούν στην τελική έκδοση, από τον εκδότη.

Πρέπει να γίνεται παρακολούθηση των αλλαγών που γίνονται στα

ηλεκτρονικά αρχεία και να υπάρχει η δυνατότητα επιστροφής σε

πρότερη έκδοση

Το εµπλεκόµενο προσωπικό (σχεδιαστές, στοιχειοθέτες,

τυπογράφοι) πρέπει να είναι κατάλληλα καταρτισµένο και να

διαθέτει τα απαιτούµενα εργαλεία. Είτε είναι in-house είτε

out-sourcing, ϑα χρειαστούν δαπάνες για την µετάβαση στον νέο

τρόπο παραγωγής δηµοσιευµάτων.
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Αλλαγές σε υφιστάµενες διαδικασίες

Αλλαγές κατά την ϕάση εµπορικής προώθησης

Η ανίχνευση των αναγκών της αγοράς και η ικανοποίησή τους είναι

εξίσου σηµαντική και για την Η∆. Ο όγκος των ηλεκτρονικών

δηµοσιευµάτων καταγράφει διαρκώς αυξανόµενους ϱυθµούς και έτσι

πρέπει να λαµβάνεται µέριµνα για να εδραιώσει την παρουσία του ένα

ηλεκτρονικό περιοδικό.

Οι εκδοτικοί οίκοι συχνά διεξάγουν έρευνες για να κατανοήσουν τις

ανάγκες τις αγοράς και παρακολουθοόυν σχετικούς δείκτες που

µπορούν να παρέχουν σχετική πληροφόρηση. ΄Οταν επιλέγεται η

ψηφιοποίηση ενός υφιστάµενου (έντυπου) περιοδικού, µε στόχο την

προσέγγιση µεγαλύτερου κοινού, πρέπει να εξετάζονται οι ανάγκες και

τα χαρακτηριστικά αυτού του αναγνωστικού κοινού.
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Αλλαγές σε υφιστάµενες διαδικασίες

΄Ενα ηλ. περιοδικό δεν ϑα πουλήσει περισσότερα αντίτυπα απλώς

επειδή εκδίδεται πλέον και σε ηλεκτρονική µορφή. Πρέπει εκείνοι που

ενδιαφέρονται να το διαβάσουν ή/και να γράψουν σ΄ αυτό, να

ενηµερωθούν για την ύπαρξή του.

΄Ετσι, χρειάζονται ενέργειες προώθησης και προβολής του (επιλεγµένοι

συγγραφείς, υλικό δηµοσιότητας, σύνδεση µε συνέδρια, ϕιλοξενία σε

δηµοφιλείς πάροχους, καταχώρηση σε καταλόγους και ευρετήρια,

σχεδίαση για ϐελτιστοποίηση της λειτουργίας µηχανών (ηλεκτρονικής)

αναζήτησης, παρουσία σε µέσα κοινωνικής δικτύωσης, κ.α.)

Καθώς οι ενέργειες προώθησης συνδέονται µε αντίστοιχες δαπάνες,

ϑα πρέπει να γίνει µια αξιολόγηση και ιεράρχιση αυτών.
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Αλλαγές κατά την ϕάση πωλήσεων

Η ενσωµάτωση µιας σειράς έντυπων περιοδικών στις συλλογές ενός

ϕορέα πληροφόρησης (π.χ. µιας Βιβλιοθήκης) είναι µια σχετικά απλή

διαδικασία. Η διοίκηση του ϕορέα αποφασίζει ποια περιοδικά ϑέλει να

εντάξει στις συλλογές, και ακολούθως συνάπτει µια συµφωνία µε τον

εκδοτικό οίκο που τα διαθέτει.

Ωστόσο, η διάθεση ενός ηλεκτρονικού περιοδικού είναι πιο σύνθετη

διαδικασία. Καθώς το κόστος δηµοσίευσης έχει µειωθεί, πολλοί

δηµιουργοί ηλεκτρονικών περιοδικών, τα διαθέτουν απ΄ ευθείας, χωρίς

την µεσολάβηση των εκδοτικών οίκων.

΄Ετσι, η διοίκηση του ϕορέα πληροφόρησης, χρειάζεται να επικοινωνεί

µε περισσότερους εκδότες. Αυτές οι συζητήσεις είναι συνήθως

πολύπλοκες, σύνθετες, τεχνικές και συχνά χρειάζονται υποστήριξη από

εξωτερικούς συνεργάτες.
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Αλλαγές στην ϕάση του ελέγχου προσπέλασης

(συνδροµών)

Το δικαίωµα πρόσβασης στο περιεχόµενο ενός ηλεκτρονικού

περιοδικού µπορεί να κατοχυρώνεται µε µια συνδροµή (όπως και στην

περίπτωση του έντυπου περιοδικού).

Ωστόσο, αντί της αυτοµατοποιηµένης αποστολής του τεύχους προς τον

τελικό χρήστη, συνήθως επιλέγεται η διαδικασία εκχώρησης

διαπιστευτηρίων σύνδεσης στον διακοµιστή, απ΄ τον οποίον µπορεί να

µεταφορτώσει τα τεύχη της επιλογής του.

Επίσης, κατά την διάθεση του περιεχοµένου ενός ηλεκτρονικού

περιοδικού, είναι σχεδόν ϐέβαιο ότι ορισµένοι συνδροµητές ϑα

χρειαστούν κάποιου είδους υποστήριξη (τηλεφωνική, τεχνική ή άλλη).
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Νέες απαιτήσεις σε διαθέσιµους πόρους

Νέες απαιτήσεις σε διαθέσιµους πόρους

.Η µετάβαση (ή η εξ΄ αρχής δηµιουργία) σε µια ηλεκτρονική έκδοση του

περιοδικού, αλλάζει το ισοζύγιο δαπανών και επιφέρει νέες απαιτήσεις σε

πόρους όπως ο διαθέσιµος χρόνος, το προσωπικό και η χρηµατοδότηση. Οι

µεγαλύτερες κατηγορίες δαπανών κατά την Η∆ είναι οι εξής :

∆απάνες επιµέλειας: εξακολουθούν να υφίστανται, όπως και στην

έντυπη δηµοσίευση.

∆απάνες παραγωγής/δηµοµσίευσης: εξακολουθούν να

υφίστανται και επαυξάνονται καθώς πρέεπι να δηµιουργηθούν

πλέον και ηλεκτρονικά αρχεία

∆απάνες εκτύπωσης και βιβλιοδεσίας: µηδενίζονται

∆απάνες διανοµής τευχών: µηδενίζονται
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Νέες απαιτήσεις σε διαθέσιµους πόρους

∆απάνες προώθησης: εξακολουθούν να υφίστανται.

Επιβαρύνονται µε το κόστος διαπραγµατεύσεων µε πολλαπλούς

εκδότες

∆απάνες υποστήριξης χρηστών: δηµιουργούνται νέες (σε σχέση

µε την έντυπη δηµοσίευση)

∆απάνες µακροχρόνιας διάθεσης και αρχειακής αποθήκευσης:

εξακολουθούν να υφίστανται

∆απάνες διαχείρισης συνδροµών: εξακολουθούν να υφίστανται

και µάλλον αυξάνονται

∆απάνες οικονοµικής διαχείρισης χρεώσεων/αποδόσεων προς
τους συγγραφείς: εξακολουθούν να υφίστανται
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Αλλαγή ισοζυγίου δαπανών

Η ψηφιοποίηση ενός περιοδικού µπορεί να ελαττώσει σηµαντικά τα

κόστη που συνδέονται µε την παραδοσιακή δηµοσίευση. Ωστόσο,

δηµιουργούνται νέες δαπάνες, οι οποίες µπορούν να µειώσουν

σηµαντικά αυτή την εξοικονόµηση.

Κόστος φιλοξενίας (hosting): για την online διάθεση του

ηλεκτρονικού περιοδικού, χρειάζεται η λειτουργία και συντήρηση

διακοµιστών διάθεσης του υλικού.

Κόστος εξοπλισµού/λογισµικού: χρειάζεται η προµήθεια νέου

υλικού/λογισµικού για να υποστηρίξει τις ϕάσεις ηλεκτρονικής

δηµοσίευσης

Κόστος διασύνδεσης µε το διαδίκτυο: µια ϐιβλιοθήκη πιθανόν να

πρέπει να προµηθευτεί νέους υπολογιστές και να αναβαθµίσει τις

γραµµές σύνδεσης στο διαδίκτυο για να διαθέτει το υλικό.
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Αλλαγή ισοζυγίου δαπανών

Κόστος προσωπικού και εκπαίδευσης: ενδέχεται να απαιτείται

πρόσληψη νέου προσωπικού και δαπάνες κατάρτισής του στα νέα

εργαλεία τα οποία καλείται να χρησιµοποιήσει

Κόστος παραγωγής/δηµοσίευσης: µειώνονται τα κόστη

εκτύπωσης, ταχυδρόµησης/διανοµής αλλά χρειάζονται δαπάνες

για την ηλεκτρονική διάθεση µέσω κεντρικών παρόχων

πληροφόρησης και την παροχή συναφών υπηρεσιών

προστιθέµενης αξίας.
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Νέα µοντέλα πώλησης ηλεκτρονικών περιοδικών

Η µετάβαση των δηµοσιεύσεων στον ψηφιακό κόσµο αλλάζει δραστικά

το τοπίο δηµοσίευσης. Είδαµε ότι τα ισοζύγια δαπανών

διαφοροποιούνται σηµαντικά.

Επιπλέον, ένα ηλεκτρονικό δηµοσίευµα µπορεί να αναπαράγεται σε

πολλαπλά αντίγραφα, εύκολα και χωρίς κόστος, γεγονός που µπορεί να

οδηγήσει σε διαφυγόντα κέρδη, επιφέροντας σηµαντική Ϲηµία σε

εκδότες και συγγραφείς.

΄Ετσι, κρίνεται αναγκαία η αλλαγή του µοντέλου πωλήσεων (έναντι της

συµβατικής, έντυπης δηµοσίευσης).
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∆ηµοσίευση απ΄ ευθείας από τον διαχειριστή του

ηλεκτρονικού περιοδικού

΄Ενας τρόπος διάθεσης και πώλησης είναι ο άµεσος, δηλαδή απ΄

ευθείας από τον διαχειριστή του ηλεκτρονικού περιοδικού.

Αυτό σηµαίνει ότι ο διαχειριστής ϑα πρέπει να αναλάβει :

Την διαδικασία της εµπορικής προώθησης του ηλεκτρονικού

περιοδικού

Την διαδικασία της πώλησης (εµπορική συµφωνία)

Του ελέγχου της πρόσβασης και της διαχείρισης των συνδροµών

των πελατών

Της διαχείρισης των αδειών χρήσης ϐάσει των οποίων, το υλικό

πληροφόρησης, παρέχεται στους συνδροµητές

Ορισµένες απ΄ αυτές τις εργασίες µπορεί να τις αναλάβει κάποιος

συνεργάτης/ατζέντης
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∆ιάφορα µοντέλα πώλησης συνδροµών

Το µοντέλο απόκτησης ενός πακέτου περιοδικών
΄Οταν ένας ϕορέας διαθέτει µια πληθώρα ηλεκτρονικών περιοδικών,

πολλές ϕορές µπορεί να προσφέρει ¨πακέτα¨ περιοδικών. ΄Εχει ϕανεί

ότι αυτό αυξάνει τις πωλήσεις έναντι των µεµονωµένων συνδροµών και

προσελκύει περισσότερους συνδροµητές.

΄Οταν δεν διατίθεται πληθώρα ηλεκτρονικών περιοδικών, τότε οι

διαχειριστές ενός ηλεκτρονικού περιοδικού µπορούν να συνεργάζονται

µε άλλους, προκειµένου από κοινού να προσφέρουν πακέτα

περιοδικών.
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Προσφορά της ηλεκτρονικής έκδοσης δωρεάν για τους
συνδροµητές έντυπης έκδοσης
Αυτό µπορεί να γίνει σε µόνιµη ϐάση ή για µια περιορισµένη (χρονικά)

περίοδο στο πλαίσιο προώθησης πωλήσεων.

Λειτουργεί ως ένα κίνητρο, για την προσέλκυση νέων συνδροµών.

Προϋποθέτει την ύπαρξη ενός συστήµατος ελέγχου πρόσβασης.

Η επιπλέον δαπάνη για αυτή την παροχή δεν πρέπει να ενσωµατωθεί

στο κόστος της έντυπης συνδροµής, καθώς δίνει την αίσθηση ότι οι

συνδροµητές πληρώνουν επιπλέον για κάτι το οποίο δεν τους

χρειάζονταν άµεσα.



Ηλεκτρονική ∆ηµοσίευση

Μοντέλα πώλησης ηλεκτρονικών περιοδικών

∆ιαχωρισµός πωλήσεων ηλεκτρονικής και έντυπης έκδοσης
Εφ΄ όσον επιλεγεί να διαχωριστεί η πώληση µεταξύ των δύο τύπων

εκδόσεων, ϑα πρέπει η τιµή διάθεσης της ηλεκτρονικής έκδοσης να

παραµένει ανταγωνιστική έναντι της έντυπης.

Αφ΄ ενός, δεν µπορεί να είναι πάρα πολύ χαµηλή (άλλωστε οι

συνδροµητές αγοράζουν το ίδιο περιεχόµενο), αφ΄ ετέρου δεν µπορεί

να είναι ισάξιες (αφού το κόστος δηµοσίευσης µειώνεται).

Οι εκδότες, συχνά επιλέγουν να κάνουν προσφορές προκειµένου οι

πελάτες να αποκτήσουν και τις δύο µορφές δηµοσίευσης (όταν

διατίθενται παράλληλα).
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Μοντέλα πώλησης ηλεκτρονικών περιοδικών

∆ιάθεση των ηλεκτρονικών εκδόσεων για ένα µικρό επιπλέον
κόστος, στους συνδροµητές έντυπης έκδοσης
Ορισµένοι εκδότες, επιλέγουν να διαθέσουν για ένα σχετικά µικρό

επιπλέον κόστος (10-50%) την ηλεκτρονική δηµοσίευση, στους

συνδροµητές έντυπης δηµοσίευσης.

΄Ετσι, οι συνδροµητές, αποκτούν και το ηλεκτρονικό δηµοσίευµα, µε τα

πλεονεκτήµατα που το συνοδεύουν, για ένα επιπλέον κόστος το οποίο

όµως είναι µικρότερο αυτού της αρχικής απόκτησης.
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Μοντέλα πώλησης ηλεκτρονικών περιοδικών

Το µοντέλο των µεµονωµένων συνδροµών
Η πλειοψηφία των πωλήσεων ηλεκτρονικών περιοδικών γίνεται προς

ϕορείς πληροφόρησης όπως οι Βιβλιοθήκες και συχνά περιλαµβάνει

µια συλλογή περιοδικών. Ωστόσο, οι διαχειριστές και εκδότες

ηλεκτρονικών περιοδικών µπορούν να προσφέρουν και µεµονωµένες

συνδροµές σε ϕυσικά πρόσωπα οι µικρότερους ϕορείς.

΄Αλλωστε, τα ιδιαίτερα χαρακτηριστικά των ηλεκτρονικών δηµοσιευµάτων

είναι περισσότερο ελκυστικά και χρήσιµα για τους τελικούς αποδέκτες,

παρά για τους ϕορείς πληροφόρησης.

Ωστόσο, πολλά µεµονωµένα άτοµα ενδέχεται να έχουν ήδη πρόσβαση

µέσω του ϕορέα ή περιβάλλοντος εργασίας τους, οπότε η στόχευση

µεµονωµένων ατόµων πρέπει να γίνεται προσεκτικά (π.χ. να επιλέγεται

µια οµάδα ελεύθερων επαγγελµατιών και όχι τα µέλη µιας

ακαδηµαϊκής κοινότητας).
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Μοντέλα πώλησης ηλεκτρονικών περιοδικών

Ετήσια συνδροµή ή έναρξη συνδροµής οποιαδήποτε χρονική στιγµή
Η συνδροµή για την απόκτηση ενός περιοδικού, µπορεί να παρέχεται

σε ετήσια ηµερολογιακή ϐάση ή να ξεκινά οποιαδήποτε χρονική στιγµή

(εντός του έτους) επιλέξει ο συνδροµητής.

Κατά την ετήσια συνδροµή, ο συνδροµητής αποκτά πρόσβαση σε όλο

το περιεχόµενο το οποίο δηµοσιεύεται κατά το έτος σύναψης της

εµπορικής συµφωνίας.

Κατά την έναρξη συνδροµής σε οποιαδήποτε χρονική στιγµή, συνήθως

ο συνδροµητής αποκτά πρόσβαση στο υλικό το οποίο πρόκειται να γίνει

διαθέσιµο κατά τους επόµενους 12 µήνες.
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Μοντέλα πώλησης ηλεκτρονικών περιοδικών

΄Αδειες χρήσης σε όλη την έκταση της εγκατάστασης του πελάτη (site

license)

Φορείς όπως πανεπιστήµια, µεγάλες εταιρείες, νοσοκοµεία, κ.α. που

αφορούν µια µεγάλη κοινότητα ανθρώπων µε ανάγκες πληροφόρησης,

συχνά επιθυµούν να διαθέτουν το υλικό πληροφόρησης το οποίο έχουν

αποκτήσει και διαχειρίζονται στα µέλη της κοινότητάς τους, ακριβώς

στον χώρο εργασίας τους και όχι µόνον σε συγκεκριµένους χώρους

(π.χ. στην ϐιβλιοθήκη).

Αυτό προϋποθέτει την δηµιουργία µιας Πολιτικής Χρήσης του υλικού

από τα µέλη του Φορέα και την εγκατάσταση ενός συστήµατος

ελέγχου της πρόσβασης στο διαθέσιµο υλικό.

Σ΄ αυτές τις περιπτώσεις, η τιµολογιακή πολιτική µπορεί να είναι ιδιαίτερα

σύνθετη. Μπορεί να υπάρχει χρέωση ανά πρόσβαση, και η χρέωση

αυτή να είναι κλιµακωτή. Εναλλακτικά, µπορεί κανείς να επιτρέπει

ορισµένο πλήθος ταυτόχρονων προσβάσεων στο περιοδικό.
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Ελεύθερη πρόσβαση

Ελεύθερη πρόσβαση (Open Access)

Το εµπορικό κέρδος από την πώληση συνδροµών σε ηλεκτρονικά

περιοδικά χρησιµοποιείται για να αποσβέσει τις δαπάνες δηµοσίευσης

και να συντηρήσει όλον τον απαραίτητο µηχανισµό διάθεσης

πληροφορίας.

Ωστόσο, πολλοί ϑεωρούν ότι για την πληροφόρηση που αποσκοπεί στην

µάθηση και την προαγωγή της έρευνας, η πρόσβαση ϑα πρέπει να

είναι ελεύθερη, καθώς η δαπάνη συνδροµών δρα ανασταλτικά στην

δίαχυση πληροφορίας και γνώσης, η οποία κρίνεται απαραίτητη για την

προαγωγή των Επιστηµών.

Η ανοικτή πρόσβαση αποµακρύνει την ανάγκη για υποδοµές και

µηχανισµούς ελέγχου της πρόσβασης, µειώνοντας κατ΄ αυτόν τον τρόπο

σηµαντικό µέρους του διαχειριστικού κόστους.



Ηλεκτρονική ∆ηµοσίευση

Ελεύθερη πρόσβαση

Η ανοικτή (ελεύθερη) πρόσβαση σηµαίνει ότι οι τελικοί αναγνώστες

µπορούν να έχουν πρόσβαση στο υλικό πληροφόρησης, χωρίς να

χρειάζεται να πληρώσουν γι΄ αυτό.

Καθώς αυτό ϑα οδηγούσε σε µειώσεις εσόδων για τους εκδοτικούς

οίκους και τους συγγραφείς, έχουν προταθεί διάφορα µοντέλα

ανοικτής πρόσβασης τα οποία στοχεύουν στο να περιορίσουν αυτή την

απώλεια εσόδων.

Το µοντέλο καθυστερηµένης ανοικτής πρόσβασης: η πρόσβαση στο

υλικό πληροφόρησης καθίσταται ελεύθερη ύστερα από την παρέλευση

ορισµένου χρόνου µετά την αρχική δηµοσίευση (π.χ. 2 έτη). Αυτό ίσως

δεν εξυπηρετεί την προαγωγή έρευνας αλλά εξυπηρετεί τις ανάγκες

µάθησης και διδασκαλίας.
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Ελεύθερη πρόσβαση

Το µοντέλο βραχυχρόνιας ελεύθερης πρόσβασης:

Παρέχεται ένα σύντοµο χρονικό διάστηµα µετά την δηµοσίευση, κατά

το οποίο το περιεχόµενο πληροφόρησης παρέχεται ελεύθερα στους

αναγνώστες. ΄Υστερα από την παρέλευση αυτού του χρόνου, το υλικό

διατίθεται µόνον έναντι συνδροµής.

Αυτή η πρακτική διευκολύνει την ανάπτυξη και επιτάχυνση έρευνας,

καθώς παρέχει άµεσα στους ερευνητές πρόσβαση σε σύγχρονη,

επίκαιρη πληροφόρηση.

Εφ΄ όσον το υλικό πληροφόρησης δεν καθίσταται σύντοµα ανεπίκαιρο

και εξακολουθεί να υπάρχει Ϲήτηση γι΄ αυτό, οι εκδοτικοί οίκοι µπορούν

να αποκοµίσουν κέρδη από την πώλησή του για αρκετό χρονικό

διάστηµα µετά την αρχική δηµοσίευση.
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Ελεύθερη πρόσβαση

Το µοντέλο ελεύθερης πρόσβασης σε επιλεγµένο υλικό:

Κατά το µοντέλο αυτό, ορισµένη ύλη του δηµοσιευµένου περιοδικού

µπορεί να διατίθεται ελεύθερα ενώ για την προσπέλαση στο υπόλοιπο

περιεχόµενο εξακολουθεί να απαιτείται η καταβολή συνδροµής.

Το υβριδικό µοντέλο ελεύθερης πρόσβασης:

Ολοένα και περισσότερα ηλεκτρονικά περιοδικά και εκδότες υιοθετούν

αυτό το µοντέλο. Αντί να πληρώνει συνδροµή ο τελικός χρήστης,

πληρώνει ο δηµιουργός (ή ο ϕορέας για τον οποίο εργάζεται)

προκειµένου να δηµοσιεύσει στο ηλεκτρονικό περιοδικό. Το έργου του,

διατίθεται πλέον ελεύθερα στο αναγνωστικό κοινό.

Για τους συγγραφείς (ή εργοδότες) που ϑα επιλέξουν να µην

καταβάλουν αυτή τη δαπάνη, ο εκδότης (ή πάροχος πληροφόρησης) ϑα

διαθέτει το αντίστοιχο υλικό µέσω συνδροµής.
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Ελεύθερη πρόσβαση

Το µοντέλο της µερικώς ελεύθερης πρόσβασης:

Κατά το µοντέλο αυτό, µέρος µόνον της δηµοσίευσης διατίθεται

ελεύθερα. Συνήθως, παρέχεται ελεύθερα το πλήρες κείµενο αλλά για

την χρήση επιπλέον υλικού ή υπηρεσιών προστιθέµενης αξίας, ο

τελικός χρήστης πρέπει να καταβάλει αντίτιµο.

Το µοντέλο αυτό υιοθετούν εκδοτικοί οίκοι για διάφορα περιοδικά του

BioMedCentral και του British Medical Central.
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Ελεύθερη πρόσβαση

Τελικά, ποιός πληρώνει;

Αν δεν πληρώνει ο τελικός χρήστης, τελικά ποιά είναι η πηγή

χρηµατοδότησης ενός ηλεκτρονικού περιοδικού;

Χορηγοί: συχνά, το κόστος δηµοσίευσης αναλαµβάνουν

χορηγοί/χρηµατοδότες (κυρίως στις αναπτυσσόµενες χώρες)

προκειµένου να διατίθεται ελεύθερα το υλικό. Συχνά δίνονται

κίνητρα γι΄ αυτό, όπως ϕοροαπαλλαγές και άλλοτε γίνεται στο

πλαίσιο της Κοινωνικής Εταιρικής Ευθύνης.

Οργανισµοί: πολλές ϕορές, οργανισµοί χρηµατοδοτούν από τον

προϋπολογισµό τους την πρόσβαση στο περιεχόµενο ενός

ηλεκτρονικού περιοδικού, ιδίως αν αυτό παράγεται από τους

ίδιους. ΄Αλλοτε, κοινοφελείς οργανισµοί (π.χ. UNESCO, κ.α.)

διαθέτουν τα σχετικά κονδύλια καθώς τέτοιες δράσεις

εντάσσονται στον σκοπό λειτουργίας τους.
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Ελεύθερη πρόσβαση

Κυβερνητική χρηµατοδότηση: ορισµένες κυβερνήσεις επιλέγουν

να χρηµατοδοτήσουν εκείνες την πρόσβαση σε ορισµένα

ηλεκτρονικά περιοδικά, προκειµένου να εξυπηρετήσουν µια

οµάδα αναγνωστών (π.χ. ερευνητών ή µαθητών)

Πληρωµή από τον συγγραφέα: προκειµένου να δηµοσιεύσει

κανείς σ΄ ένα (έγκριτο) περιοδικό, απαιτείται να καταβάλει ο ίδιος

ένα αντίµο, ώστε ακολούθως το έργο του να διατίθεται ελεύθερα.

Ενίοτε, αντί του συγγραφέα, το αντίτιµο µπορεί να καταβάλεται από

τον εργοδότη του (π.χ. το πανεπιστήµιο για το οποίο εργάζεται). Ο

συγγραφέας (ή ο ϕορέας) κερδίζει σε αναγνωρισιµότητα και η

δηµοσίευση γίνεται περισσότερο ποιοτική και ουσιαστική.
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Ελεύθερη πρόσβαση

Κονδύλια έρευνας: είναι µια άλλη πηγή χρηµατοδότησης, κατά

την οποία ένα ποσοστό του προϋπολογισµού που διατίθεται για

έρευνα προορίζεται για τα έξοδα δηµοσίευσης, ώστε ακολούθως

τα αποτελέσµατα έρευνας να µπορούν να διατίθενται ελεύθερα.

Η βιβλιοθήκη: συχνά οι εκδότες προτρέπουν τους ϕορείς

πληροφόρησης µεγάλων πελατών (όπως τις ακαδηµαϊκές

ϐιβλιοθήκες) να αναλάβουν µέρος της δαπάνης δηµοσίευσης

προκειµένου να επιβαρύνονται λιγότερο οι συγγραφείς της

κοινότητάς τους µε τα έξοδα δηµοσίευσης.
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Προβληµατισµοί σχετικά µε τις αδειοδοτήσεις

Προβληµατισµοί σχετικά µε τις αδειοδοτήσεις

Σε κάθε διάθεση δηµοσιεύµατος, ο τελικός χρήστης αποδέχεται

ορισµένους περιορισµούς σχετικά µε το τι µπορεί και τι δεν µπορεί να

κάνει µε το δηµοσιευµένο υλικό.

Ο κίνδυνος κατάχρησης της άδειας χρήσης του ηλεκτρονικά διαθέσιµου

υλικού είναι πολύ µεγαλύτερος για τους εκδότες, καθώς υπάρχει λιγότερος

έλεγχος για τον τρόπο που χρησιµοποιείται το υλικό µετά την πώληση και

διάθεσή του.

Είναι σηµαντικό ο τελικός χρήστης να έχει επίγνωση της άδειας χρήσης και των

περιορισµών που αυτή επιβάλει και να την αποδεχθεί υποχρεωτικά

προκειµένου να µπορέσει να αποκτήσει πρόσβαση στο δηµοσίευµα.

Είναι εύλογο να παρέχεται η δυνατότητα στους χρήστες να αναζητήσουν, να

ανακτήσουν και να εκτυπώσουν άρθρα ενός ηλεκτρονικού περιοδικού.

Ωστόσο, µπορούν να τίθενται περιορισµοί στο πλήθος των εκτυπώσεων και

µεταφορτώσεων.
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Προβληµατισµοί σχετικά µε τις αδειοδοτήσεις

Για να αντιµετωπιστούν οι ανάγκες πληροφόρησης και διάθεσης τόσο

από την πλευρά των αναγνωστών όσο και των εκδοτικών οίκων ή

συγγραφέων, έχει δηµιουργηθεί µια πληθώρα διαφορετικών µοντέλων

αδειών χρήσης, ώστε κανείς να επιλέξει εκείνη η οποία κρίνεται

καταλληλότερη.

Creative Commons
Παρέχει έναν οδηγό για την δηµιουργία µιας άδειας ελεύθερης

χρήσης. Κατά κανόνα αφήνουν µεγάλο περιθώριο στον τελικό χρήστη

για τον τρόπο µε τον οποίο αυτός µπορεί να χρησιµοποιήσει το

δηµοσιευµένο υλικό, προστατεύοντας παράλληλα τα δικαιώµατα του

δηµιουργού. Το είδος της άδειας επιλέγεται και καθορίζεται από τον

ίδιο τον δηµιουργό.

Για παράδειγµα, µπορεί να επιτρέπεται η διανοµή και διακίνηση, εφ΄

όσον δεν γίνεται εµπορικά (δηλαδή µε σκοπό την αποκόµιση χρηµάτων)

και εφ΄ όσον αναφέρεται το όνοµα του δηµιουργού.
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